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Natürlich sind wir die Besten ;)
Aber BEST Full-Service Agentur steht bei uns auch für die Kommunikationsaufgaben,  
in denen wir Ihre Marke unterstützen:

BRAND  – alles, was Ihre Marke zu einer starken Marke macht 

EXPERIENCE  – alles, wodurch sich Ihre Kunden von Ihrem BRAND begeistern lassen 

SPACE  – alles, worin Ihr BRAND zum Leben erweckt wird 

TELLING  – alles, was sich lohnt, über Ihren BRAND zu erzählen



 

NACHHALTIGKEIT | DIGITALISIERUNG | INDIVIDUALISIERUNG | SICHERHEIT | DIVERSITÄT
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Die Kommunikation rund um Ihre Leistungen und Produkte gehen wir wissenschaftlich und auf 
emotionaler Ebene an. 

Dafür betrachten wir unter anderem die Megatrends unserer Zeit und schauen, womit sich Ihre 
Kunden aktuell beschäftigen. 

Megatrends benennen und beschreiben extrem komplexe Veränderungsdynamiken und sind ein 
Modell für den Wandel der Welt. Eine Methode, die hilft die hochkomplexen und vielfältigen  
Veränderungsdynamiken der Gesellschaft verständlich und greifbar zu machen. 

ad modum betrachtet Megatrends unter der strategischen Kommunikationsbrille und leitet für 
Ihre Kunden entsprechende Marketing-Strategien als Navigationshilfen ab. 

Hier unsere Top 5 der relevantesten Wandlungsdynamiken für 2023:



 

NACHHALTIGKEIT
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Das Thema Nachhaltigkeit ist in unserer Gesellschaft ein ernstzunehmender Faktor, der wirtschaft-
lich immer stärkere Bedeutung bekommt. Dabei geht es nicht nur um ökologische Aspekte, son-
dern auch um ökonomische und ethische Fragestellungen. 

Die Ökologische Nachhaltigkeit gehört bei ad modum zur DNA. Seit der Gründung in 2006 bemü-
hen wir uns, nachhaltig zu sein und gleichen zudem unseren unvermeidbaren CO2-Bedarf aus. Mit 
unserer ISO Nachhaltigkeits-Zertifizierung 14001 verpflichten wir uns dazu auch ganz offiziell. 

Auch unsere Projekte werden immer nachhaltiger. Aus einem nice-to-have ist längst ein must-have 
geworden. Gerne beraten wir Sie hier bei Logistikfragen, der Materialauswahl, den Speichermög-
lichkeiten digitaler Inhalte und ähnlichem oder unterstützen beim CO2-Ausgleich. 

ad modum GmbH | Agentur für Kommunikation | Karl-Marx-Straße 73 | 14482 Potsdam-Babelsberg | Telefon +49 (0)30 440 40 100 | www.ad-modum.com | mail@ad-modum.com
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VERBIO
Verbio hat eine nachhaltige Lösung für Mobilität: Biosprit aus Stroh.  
Der Werbeslogan auf dem Werbeplakat 2016 versprach ein Jahr  
Autofahren mit vier Ballen Stroh. Und da dieses Werbeversprechen  
so stark und visuell einprägsam war, haben wir auch den Messestand 
1:1 dem Werbeplakat nachempfunden.  
Nun sind wir im 7. Jahr und immer noch erfolgreich wie am ersten Tag. 

#nachhaltiger_Brand #nachhaltiges_Konzept 
#nachhaltiger_Messestand

 

B
EST FU

LL-SERV
IC

E A
G

EN
TU

R
 

N
A

C
H

H
A

LTIG
K

EIT | D
IG

ITA
LISIER

U
N

G
 | IN

D
IV

ID
U

A
LISIER

U
N

G
 | SIC

H
ER

H
EIT | D

IV
ER

SITÄ
T

B
R

A
N

D
 | EX

PER
IEN

C
E | SPA

C
E | TELLIN

G



 

B
EST FU

LL-SERV
IC

E A
G

EN
TU

R
 

N
A

C
H

H
A

LTIG
K

EIT | D
IG

ITA
LISIER

U
N

G
 | IN

D
IV

ID
U

A
LISIER

U
N

G
 | SIC

H
ER

H
EIT | D

IV
ER

SITÄ
T

B
R

A
N

D
 | EX

PER
IEN

C
E | SPA

C
E | TELLIN

G



#MITMÜNCHNERN
Jetzt ist Zukunft – war eine interaktive Ausstellung in der Rathausgale-
rie des Baureferates in München. Mobilitätswende, Klimawandel und 
sozialer Zusammenhalt waren die Kernbotschaften.  
Durch diverse Mitmachaktionen – analog und digital – waren Besuche-
rinnern und Besucher aufgefordert, sich nachhaltig für die zukünftige 
Gestaltung ihrer Stadt einzubringen – #mitmünchnern!

#nachhaltige_Gestaltung #nachhaltige_Experience 
#nachhaltige_Ausstellung

 

B
EST FU

LL-SERV
IC

E A
G

EN
TU

R
 

N
A

C
H

H
A

LTIG
K

EIT | D
IG

ITA
LISIER

U
N

G
 | IN

D
IV

ID
U

A
LISIER

U
N

G
 | SIC

H
ER

H
EIT | D

IV
ER

SITÄ
T

B
R

A
N

D
 | EX

PER
IEN

C
E | SPA

C
E | TELLIN

G



 

B
EST FU

LL-SERV
IC

E A
G

EN
TU

R
 

N
A

C
H

H
A

LTIG
K

EIT | D
IG

ITA
LISIER

U
N

G
 | IN

D
IV

ID
U

A
LISIER

U
N

G
 | SIC

H
ER

H
EIT | D

IV
ER

SITÄ
T

B
R

A
N

D
 | EX

PER
IEN

C
E | SPA

C
E | TELLIN

G



BDLI CHALET
Nachdem sich die ILA Berlin Nachhaltigkeit ganz groß auf die Fahnen 
geschrieben hat, wollte auch das „BDLI Chalet“ als Hospitality-Bereich 
dem Nachhaltikeitsgedanken maximal entsprechen:   
Vom Betrieb, wie z.B. dem Catering (regional, nur auf Bestellung 
Fleisch, u.v.m.) bis hin zum Aufbau und den Baumaterialien.   
Sämtliches Baumaterial wurde nach der Veranstaltung wieder in den 
Verkaufs-Kreislauf eingebunden. Sämtliche Wände bestanden beispiels-
weise aus unbehandelten aufgestapelten Kanthölzern. So wurde der 
Grundriss intelligent den Kanthölzern angepasst und die Statik und der 
Brandschutz ohne Vorbehandlung der Kanthölzer gelöst. Die Kanthöl-
zer wurden wieder an den Holzhandel zurückgegeben. 

#nachhaltiges_Bauen #nachhaltiger_Betrieb #nachhaltige_Events
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UNFOLD
UNFOLD – das Magazin für Medientechnologie und Digitale  
Transformation – wird jährlich von ad modum im Rahmen der  
Mediatech-Konferenz herausgegeben.  
Natürlich spielt Nachhaltigkeit als Megatrend auch in diesem Kontext 
eine wichtige Rolle. Produktion und Papierwahl erfüllen die Kriterien 
der Nachhaltigkeit. Zudem wird das Thema auch inhaltlich abgebildet, 
z.B. mit der Ausgabe 2021, einer Green Edition:   
Von neuen Wegen der Energiegewinnung über Satelliten-Missionen, 
die den Zustand der Erde überwachen, bis hin zu Bienen, von denen 
wir auch eine Menge über intelligentes Leben lernen können. 

#nachhaltiger-Content #nachhaltiges_Magazin #UNFOLD
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Die Digitalisierung beeinflusst unseren gesamten Alltag und hat gewohnte Prozesse auf den Kopf 
gestellt. Die Effekte der Digitalisierung lösen in der Kundenansprache häufig Begeisterung und 
Unsicherheit zugleich aus – denn manchmal sind diese Effekte nicht genau nachvollziehbar oder 
überholen sich zeitlich. 

Dabei hat sich doch grundsätzlich nichts geändert. Die Kommunikationsziele stehen bei uns wei-
terhin im Fokus. 
Ob sich diese über ein digitales oder analoges Medium, über eine App, ein Posting oder eine ge-
druckte Broschüre oder durch alles zusammen am Besten erreichen lässt, stellt sich erst im zweiten 
Schritt heraus. 

Wir setzen auf eine nachhaltige, beständige Kundenansprache, die wir in unseren Workshops ge-
meinsam mit unseren Kunden herausfiltern.

DIGITALISIERUNG
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SAMSUNG IFA
Der USP von Samsung ist die Konnektivität der Produkte. Das Mobil-
gerät kommuniziert mit dem Kühlschrank, der Fernseher mit der Tür-
klingel und alle mit dem User – uns! Im Eingangsbereich der 6.000 qm 
großen Ausstellung in Berlin wurde diese Konnektivität in das Zentrum 
einer 55 m langen und 9,50 m hohen gigantischen interaktiven Projek-
tion gerückt.  
Besucher konnten sich im Terminal fotografieren und wurden in Sam-
sung-Pixel in Form der Endgeräte auf die große Leinwand gebeamt.  

#digitaler_Messestand #digitale_Interaktion #digitaler_Brand
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EPPENDORF
Digital Tree of Science – der stetig wachsende Baum der Digitalisierung, 
um das Leben der Menschen zu verbessern.     
Digitalisierung im Laborbereich ist zwar nichts Neues, aber Kunden und 
Laborarbeitern muss Vertrauen und Sicherheit gegeben werden, wenn 
wichtige und geheime Daten in einer Cloud gespeichert werden. 
Deshalb haben wir die Eppendorf Cloud als einen Baum konzipiert:  
Fest verwurzelt in der Philosophie von Eppendorf.

#digitaler_Space #Digital_Tree_of_Science #digitaler_Messestand
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RETHINK ROBOTICS
Die Aufgabe: Baue Spannung auf, ohne ein konkretes Produkt zu zei-
gen. Die Lösung: Mit einem interaktiven Erlebnis wurden Kunden für 
das neue Produkt begeistert.  
Die Standbetreuung trat dafür mit den Besuchern in einen Dialog: 
„Welche Funktionen benötigt ihr von einem Roboter? Für welchen  
Einsatz? In welcher Branche, etc.“.   
Das Ergebnis wurde für Besucher optisch als Fotohintergrund und für 
Rethink Robotics als verwertbare Erkenntnisse visualisiert.

#digitales_Exponat #digitale_Interaktion #digitale_Experience

 

B
EST FU

LL-SERV
IC

E A
G

EN
TU

R
 

N
A

C
H

H
A

LTIG
K

EIT | D
IG

ITA
LISIER

U
N

G
 | IN

D
IV

ID
U

A
LISIER

U
N

G
 | SIC

H
ER

H
EIT | D

IV
ER

SITÄ
T

B
R

A
N

D
 | EX

PER
IEN

C
E | SPA

C
E | TELLIN

G



EPPENDORF ANALYTICA  
DIGITAL TREE OF SCIENCE
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DIGITALISIERUNG CONTENT

 

FILMPARK
Dem Filmpark Babelsberg – mit seinen zahlreichen Attraktionen – ent-
wickelten wir eine App mit allen State-of-the-Art-Features. Als zusätz-
liche Attraktion wurde ein Augmented Reality Game in der App inte-
griert. So werden Besucher anhand einer „Schatzsuche“ durch den 
Filmpark von Attraktion zu Attraktion geführt und erhalten weitere 
Informationen und Content.

#digitale_Besucherführung #digitales_AR_Game  
#digitaler_Content  
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„The mass market is dead“, wussten Marketingforscher schon in den 90ern. Der einzelne Kun-
de mit seinen individuellen Bedürfnissen und Wünschen rückt seither stärker in den Mittelpunkt. 
Durch die fortschreitende Digitalisierung gibt es heutzutage so viele spezifische Informationen zu 
einzelnen Kunden wie nie zuvor. 

Die Auswertung der Zielgruppen und das Entwickeln der passenden Form, von der Visitenkarte bis 
zum Messestand, ist eine Kernkompetenz von ad modum. 

Als BEST-Full-Service Agentur ist die Umsetzung in allen Formen und Formaten kein Problem.

INDIVIDUALISIERUNG
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OHB
Wie sieht ein Brand aus und wie kann man ihn möglichst sofort erken-
nen? Dafür entwickeln wir Coporate Identities und Designs.  
Hierbei beschränken wir uns jedoch nicht nur auf Logos, Farbwelten 
oder Bildsprachen. Wir entwickeln auch eine Messe Corporate Identi-
ty (CI) für alle Veranstaltungen. Im Mittelpunkt der OHB Messestände 
steht die zentrale Aussage der Ausstellung. Das kann ein Exponat eines 
Produktes, eine Dienstleistung oder der persönliche Kontakt sein.  
Alle weiteren Elemente sind zu diesem Mittelpunkt strebend angeord-
net. So werden Hauptlaufwege und Sichtachsen der Besucher optimal 
freigehalten. Ein jährlich festgelegtes Messe CI vereinfacht den Entwick-
lungsprozess, lässt Elemente nachhaltig nachnutzen und schont so die 
Umwelt und das Budget.

#MesseCI #Individualität #Messeprogramm
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EKATO
Messestände auf einer B2B Industriemesse sehen häufig ähnlich aus. 
Eine gute Umsetzungsqualität, eher gedeckte Farben, meist blau, je 
nach Kunde eine große Industriemaschine. Da geht man schnell unter, 
wenn man ein kleineren Messestand am Durchgang hat, keine Maschi-
ne ausstellen will und als CI Farbe auch blau hat. 
Eine raumfüllende begehbare Anamorphose sorgte für Aufmerksamkeit 
auf dem 63 qm großen minimalistischen Eckstand von EKATO – Ihr Part-
ner für fortschrittliche Rührtechnologie!  
Vom perfekten Anamorphosen-Betrachtungspunkt aus der Hallengang-
Mitte hatte man auch den besten Blick auf die regelmäßigen hochkarä-
tigen Kurzpräsentationen über die Dienstleistungen und Kompetenzen 
von EKATO.

#Anamorphose #kleine_Messestände #Mut_nur_Mut
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EPPENDORF ANALYTICA  
DIGITAL TREE OF SCIENCE
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ILB
Mit dem Slogan: „Brandenburg, damit dein Unternehmen fliegt“  
wurden auf der Gründermesse deGut innovative Start-ups aus Berlin 
und Brandenburg angesprochen.  
Die individualisierten bunten Ballons waren von Weitem sichtbar, auch 
weil sie sich bewegt haben, wenn sie als Fotomotiv von den Standbesu-
cherinnen und -besuchern genutzt wurden. Jede Besucherin und jeder 
Besucher konnte so schon sein Unternehmen fotografisch in Branden-
burg landen und die Fotos auf den Social Media Kanälen teilen.

#individuelle_Experience #Photoobject #Social_Media
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MEDIENSTADT
Individuelles Standortmarketing: Medienstandort Babelsberg 
Das sind mehr als 100 Jahre Filmgeschichte und mit über 20 der mo-
dernsten Film- und TV-Studios das flächenmäßig größte Filmstudio 
Europas. Das sind mittlerweile mehr als 10.000 Beschäftigte in über 40 
inernational renommierten Wissenschafts- und Forschungseinrichtungen 
in einer der innovativsten, nachhaltigsten und schönsten Städte Deutsch-
lands. Mit ständig neuem Content unterstützen wir unseren Nachbarn 
beim boomenden und innovativen Standortmarketing.

#Standortmarketing #Babelsberg #Individualisierung



 

In Zeiten der Stapelkrisen ist Sicherheit das höchste Gut unserer Menschheit. 
Das betrifft jedoch nicht nur die persönliche Sicherheit jedes Individuums, dazu zählen auch Da-
tensicherheit, Arbeitsschutz, Finanzierungssicherheit und viele weitere Faktoren.

Natürlich sind wir als professionelle und langjährig erfolgreich bestehende Agentur mit allen not-
wendigen Tools und Kenntnissen in der Lage unseren Kunden eine Projektsicherheit zu gewähr-
leisten und tragen die volle Verantwortung mit Stolz. Dazu stehen wir nicht nur mit unserem Na-
men. 

Unsere langjährigen Kunden können dies bestätigen. 
Wir freuen uns über 20 Jahre Zusammenarbeit mit Samsung, 16 Jahre Zusammenarbeit mit dem 
BDLI, 16 Jahre Zusammenarbeit mit az, 12 Jahre Zusammenarbeit mit Verbio, 10 Jahre Zusammen-
arbeit mit eureos – und die Liste wächst kontinuierlich weiter.

SICHERHEIT
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GEMEINSAME LANDESPLANUNG
Die gemeinsame Landesplanung Berlin-Brandenburg wird in Zukunft  
bestimmte Infrastrukturvorhaben in der Hauptstadtregion unter einem  
Logo kommunizieren.  
CI-Manual zur „Regionalen Zusammenarbeit“, das keine Missverständ-
nisse zulässt und die unterschiedlichen Anwender sicher bei der  
Umsetzung begleitet.

#Logoentwicklung #CI-Manual #Namensfindung
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SICHERHEIT BRAND HENSOLDT
Konzipierung, Gestaltung und Realisierung des neuen Hauptstadtbüros von 
HENSOLDT mit besonderen Sicherheitsmaßnahmen.  
Da HENSOLDT das Verteidigungsministerium als Kunden hat, ging es bei der 
Konzeption des Büros nicht nur um optimale Arbeitsbedingungen und -richt-
linien für Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, um die Wegeführungen und lo-
gische Aufteilung in Funktionsbereiche, sowie die ansprechende Gestaltung. 
Es ging auch um den Einbau von Rauschanlagen, Abhörsicherheiten und um 
optische Barrieren an Fenstern.

#Sicherheit #New_Work #Office-Design
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SAMSUNG GALAXY STUDIOS
Samsung hat eine weltweite Roadshow über mehrere Jahre ausgeschrieben: 
Die Samsung Galaxy Studio-Tour. 
Die Besonderheit bei der Konzeption und Realisierung der Studios, im Beson-
deren der Outdoor-Studios, war die Sicherstellung der Statik und Zulassung 
der temporären Bauten rund um die Welt.  
So mussten die Gebäude, made in Germany, sowohl Hurrikans und Stürme im 
Herbst am Pier in Chicago, Erdbeben in Tokio, die Hitze von Melbourne oder 
den Frost in Stockholm überstehen. 
Das dafür entwickelte Aufbau-Manual im IKEA-Style hat sich gelohnt. Einige 
der Studios sind mittlerweile schon mehrere Jahre on tour.

#Roadshow #Bausicherheit #Worldtour
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POLITISCHE KAMPAGNEN
Politisch korrekt – mit Sicherheit die richtigen Worte finden: #brandenburgle-
ben. Für die Bundestagswahl 2021 war ad modum für die Kampagne der CDU 
im Wahlkreis 61 beauftragt. Bei der Entwicklung diverser Inhalte für Print, On-
line, Imagefilme und Aktionen, bedarf es nicht nur bei politischen Kampagnen 
dem richtigen Fingerspitzengefühl. Unsere Textverantwortlichen sind dabei 
sicher auf deutsch und englisch.

#Kampagne #Text #Content
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Diversität ist nicht nur die Regenbogenflagge und das Gendern. Die sieben Dimensionen der  
Diviersität umfassen z.B. auch das Alter oder die körperlichen und geistigen Fähigkeiten. Faktoren, 
die in der Kundenkommunikation zunehmend sensibel betrachtet werden, müssen und in der  
Anwendung auch zu einem wirtschaftlichen Faktor werden. Aktuell herrscht eine große Unsicher-
heit bei Kunden: Bloß nichts falsch machen! Bloß kein Fettnäpfchen erwischen!

ad modum beachtet die individuellen Bedürfnisse nicht nur in der Kundenansprache. 
Auch das Begleiten von internen Prozessen zum Sensibilisieren der Mitarbeiter oder für HR-Ange-
legenheiten gehören zu unseren Tätigkeiten.

DIVERSITÄT
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SPACE PAVILION 
DIVERSE ZIELGRUPPEN

DIVERSITÄT SPACE

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Gerald Siewert

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Elina Watschkowa, Clemens Grapentin

M esse? Entfaltet !     

M
esse? E

ntfa
ltet !

Flexibel, nachhaltig und mit Weitblick sind die Ker-
nattribute der Messewand „Flink“. Besonderer Fo-
kus liegt auf der Herausforderung, den urbanen 
Raum in Zukunft krisensicherer zu gestalten um 
schnell auf Pandemien, Klimakatastrophen oder 
Flüchtlingsströme reagieren zu können. Die Mes-
se, als riesiger Platzspender mit entsprechender 
Infrastruktur, bietet hierfür die perfekte Pufferzone 
im Krisenmanagement. Um einen menschenwür-
digen Aufenthalt sowie eine gesundheitsrelevante, 
geschlossene Quarantänestation zu schaffen, ist 
der Anspruch: „der eigenen vier Wände“ entstan-
den. Die kleine Unterkunft wird durch eine Origa-
mifaltung optimal minimiert,  wodurch sie sich als 

Präsentationswand in den normalen Messebetrieb 
integrieren lässt, ohne zusätzlich Platzbedarf oder 
Lagerkosten einzufordern. Die Wand kann als Pinn-
wand oder Projektionsfläche individuell bespielt 
werden. Besondere Leichtigkeit erhält das Modul 
durch die Verwendung nachhaltiger Materialien wie 
Kork, Leichtbausperrholz und Recycling Stoff aus 
alten PET-Flaschen. Eine ausklappbare Bettfläche 
dient als aussteifendes Element. Denkbar ist auch 
eine erweiterte Nutzung der Module als Unterkunft 
für Aussteller oder Handwerker während der Messe-
zeit oder als Winterquartier für Obdachlose. „Flink“ 
spannt den Bogen zwischen nachhaltiger Informa-
tionsvermittlung und sozialer Verantwortung. 

Transport Messewand

Aufbau

Unterkunft

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© EH/CA Raum für Marken – Eva Hatzinger

THE TRADEFAIR IS DEAD ?
I Say NO!.
We are social beings. Corona zeigt das einmal mehr. Die 
Messe ist Bühne und Treffpunkt, ein Ort des Entertain-
ment und der Emotionen. Corona beraubt uns diesem 
dem Menschen ureigenen Wesenszug und die Auswir-
kungen spüren wir alle. 

Was können wir also tun ?
Die Einschränkungen, die uns Corona gibt einzuflech-
ten in eine neu Welt ?
Abstand halten und trotzdem miteinander in 
real life kommunizieren? 

Wir können einen Welt erschaffen, die digitale
Emotionen schafft und uns trotz Abstand zusammen-
kommen lässt, gemeinsame positive Marken Erfahrun-
gen zu sammeln.
 Wir machen die Messe zum VR Spielplatz, treffen uns 
im sicherem Abstand zu anderen und vernetzten uns. 
Wir halten die Hygieneregeln ein, schaffen einen siche-
ren Ort der positiven gemeinsamen Erfahrungen. 
Wie:
Ähnlich eines Rummelplates treffen wir uns mit 
Abstand auf dem „Marktplatz “ face2face. Danach 
machen wir eine virtuelle Reise in einem eigenen 
Gefährt alleine und machen uns virtuell mit der Mar-
kenbotschaft vertraut. Nach der Fahrt werden wir 
abgeholt und können uns in Besprechungskabinen mit 
Abstand & schutz unterhalten. Die Konstruktion ist 
auch für Roadshows geeignet. Wenn du nicht zur Messe 
darfst- kommt die Messe zu dir...

Copyright:
Alle in Konzeptionen, Manuskripten und Präsentationsschriften enthaltenen Vorschläge, Beschreibungen, Manuskripte und Inhalte in vollem Umfang und Inhalt unabhängig vom Wortlaut, verbleiben mit Urheber- und Nutzungsrecht bei EH/CA, Eva Hatzinger auch dann, wenn für die Präsentation ein Honorar gezahlt wurde. Insbesondere bei unverbindlichen Präsentationen versteht sich das Honorar als reines Aufwandshonorar, nicht aber als Abgeltung der Urheber- und Nutzungsrechte.

Die Weitergabe aller Unterlagen, Manuskripten und Präsentationsschriften im Ganzen oder in einzelnen Teilen sowie die Veröffentlichung, Vervielfältigung, Verbreitung, Nachbildung oder sonstige Verwertung der präsentierten Konzepte, Lösungen und Ideen ist ohne vorherige Zustimmung von EH/CA, Eva Hatzinger nicht zulässig. Werden die präsentierten Konzepte, Lösungen und Ideen nicht entsprechend dem Vorschlag verwendet und im vollen Umfang abgegolten, so ist  EH/CA, Eva Hatzinger berechtigt, die Inhalte im vollen Umfang oder Teile davon anderweitig zu verwenden. Alle Unterlagen, Manuskripte und insbesondere Präsentationsschriften sind auf Verlangen von EH/CA, Eva Hatzinger zurückzugeben. Verwendung des Konzeptes u.a Bausteine werden kostenpflichtig bei Umsetzung. Be fair & Om Shanti Om

1. Anmeldung/
Eingang

2. Marktplatz/ Meeting

3. VR  Tube 

4. Safe Meetings

5. Ausgang

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© ima-international – Sanna Hoelß

Pro Person 3,5 m², bei 200 m²: 12 Personen 
Standbesetzung, 3 Personen Security, 35 Be-
sucher.

Durchsichtige Trennwände sorgen für eine 
klare Abgrenzung und mindern das Infek-
tionsrisiko.

Messe?   Auferstanden!

Anwesenheitsliste mit Datum, Uhrzeit ge-
währleistet Rückverfolgung im Falle einer 
Infektion. 

Beispiel einer Bar zur Essens- und Getränke-
ausgabe.

Wegeführung und Haltepunkte am Boden die-
nen der Orientierung.

Zwei Eingänge – einer mit Wartezone, einer 
für Besucher mit Termin. Hygienesäule zur 
Desinfektion, Maskenausgabe und Papier-
korb. Hygiene- und Verhaltenshinweise klar 
sichtbar dargestellt.

Abtrennung

Personen Ein- & Ausgang Orientierung

Anmeldung Verpfl egung

Berliner Str. 36 | 35614 Aßlar | Tel. +49 (0) 6441 98 55-0 | info@ima-interna� onal.com | www.ima-international.com

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Glückspilze – Anna Grishina, Aleksei Kabanov
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Messe? Auferstanden!
MesseMobil

• verschiebbare Glaspaneele
• Klapptisch
• Drehsessel
• Gyroskop

• Zweier-Modul
• Vierer-Modul

• magnetische Elemente dienen der 
Zusammensetzung der Kabinen zu 
den Zweier- und Vierer-Modulen.

• Navigationssystem mit dem Routenplaner 
“Keine Schlangen mehr”

• integrierte Kommunikationsanlage mit der 
Kabinennummernangabe

• Belüftungsdecke mit Hepa Filter
• automatische Desinfektion nach der Nutzung 

der Kabine.

“your personal guide, transport and bodyguard”

• integriertes Luftfiltersystem

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© studioachtviertel – Sarah Bäcker, Irene Kriechbaum

1

1

4

Lade die App, richte deinen Account 
ein und verbinde dich mit deinen 
beruflichen und sozialen Netzwerken

Beginne deine Tour und folge der 
Route. Kommst du wo vorbei, füge 
den Aussteller einfach hinzu, die App 
berechnet Kapaziäten und zeigt,
wie du die Wartezeit überbrückst.

Du hast viel gesehen und mit vielen Men-
schen geredet? Super! Zuhause kannst du 
deinen Messebesuch easy reflektieren und 
dich weiter vernetzen.

Wähle dein individuelles Messepaket: 
Wo willst du unbedingt hin? Was über-
lässt du dem Zufall? Kurzer Besuch 
oder ein Wochenende Zeit? 
10.000 Schritte sind dein Ziel?

Hunger nach … Essen, Austausch oder 
Show? Unterbrich jederzeit deine Tour und 
connecte dich, lade deine Batterien auf 
oder geh zu einer spannenden Präsentation. 
Deshalb bist du ja hier, oder?

Messe 2021#stayconnected

RELOAD

AUSGLEICHSFLÄCHEN

EXPERIENCE

Die Abstandsregeln werden 2021 eine Neustrukturierung vieler Messearchitekturen 
erfordern. Wie können wir in Austausch miteinander treten und dabei gleichzeitig 
Distanz wahren? 
Unser Credo: Einzelne große Standflächen reduzieren, dabei die Vielfalt der  
Aussteller bewahren und gemeinsam genutze Ausgleichsflächen schaffen.  
Mit der Messeapp #stayconnected machen wir smarte Technologie zu unserem 
Freund und nutzen optimal Kapaziäten und räumliche Resourcen auf der Messe – 
selbstverständlich mit ordentlich Abstand.

CONNECT

5

3

2

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Arian Lehner

Die schwimmende Messe
bringt Ideen in Bewegung! An der frischen Luft und auf eigenen Plattformen ensteht die neuar-
tige Weise in Austausch und Dialog mit zukunftsweisenden Visionen zu kommen. Es entsteht 
ein Archipelago der wandernden Potentiale – mit vielen Anstößen und treibenden Impulsen.

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© Frank-Holger Dobbert

auferstanden!

avatare

autonomes fahren

roboter

virtuell reality

papierlos

Am Messestand der Fa.Softais (1) ist im Jahr 2021 eine Menge Neues zu sehen. Der absolute High-

light ist der Einsatz einer neuen autonomen Roboterplattform, die man je nach Ausführung als Tele-

roboter für externe Besucher, aber auch als Transportroboter für Personen und Güter auf dem Ge-

lände einsetzen kann. 

Der Messestand ist nur noch ein Teil der Firmenpräsentation, über einen großen Monitor (2) und den 

schon erwähnten interaktiven Telerobotern kann man die Messe virtuell verlassen und live die 

externen Showrooms, Events und Outdoorveranstaltungen der Firma besuchen. Daneben kann auch 

der Messebesucher mit einer VR-Brille seinen Avatar durch die externen Firmenaktivitäten steuern. 

Bei Unverträglichkeit der VR-Brillen stehen die EXHI-LOUNGE (3) und die Konsolen der OPERATOR-

Stände (4) mit 180 Grad Displays als Steuerungsalternative bereit. Inzwischen ist der Messestand 

komplett papierlos, man kann sich aber auf der dazugehörigen Homepage alle Infos herunterladen.

Der Messebetreiber hat massiv in eine Indoornavigation und in die schon erwähnte neue autonome 

Roboterplattform investiert, so dass diese Personen stehend (5) oder sitzend (6) sowie Güter (7) in 

den Messehallen und zwischen Messe, Parkplätzen, Parkhäusern, Taxiständen und Haltestellen/

Bahnhöfen automatisch transportieren oder sprachgesteuert als Avatare (8) von Stand zu Stand 

interaktiv fahren können. Die Fa.Softais konnte so ihr Personal vor Ort reduzieren und setzt nun 

verstärkt Mitarbeiter aus der Zentrale ebenfalls als Teleroboter (9) für die Kundenbetreuung ein. 

Für die Interaktion und Kommunikation besitzen die Roboter diverse Displays und Farb-LED. So 

werden am Teleroboter neben dem Gesicht des Nutzers, sein Name und seine wichtigsten Tags 

angezeigt, nach denen er Infos sucht. Die Farb-LED zeigen die Art der Nutzergruppe und den Status 

des Roboters an, z.B. Besucher/Aussteller/Personal, wenn er Kontakt sucht oder ein Fehler vorliegt.

Ansonsten erfolgt die Kommunikation zwischen Avatar zu Avatar direkt vor Ort wie von Mensch zu 

Mensch oder Mensch zu Avatar über Mikro und Lautsprecher.

Die Versorgung des Messestandes mit Materialien, Snacks und Getränken erfolgt ganz kontaktlos 

über autonome Transportroboter (7).

Mit den Telerobotern gibt es nun die 1.Möglichkeit, dass externe Besucher 

direkt an der Messe als mobile Avatare teilnehmen können. 

5 5 

3 3 

2 2 

77

6 6 

8 8 

8 8 

9 9 

4 4 

1 1 

messe?
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© Tonja Blixen

.........schsschssh...oh bitte 
mein Herr nur 5% mehr..?!

A B S T A N D S K O N F O R M E S V E R H A N D L U N G S M Ö B E L
Messe tot? Auferstanden? Von der katholischen Kirche Abstandsregeln und Vertraulichkeit lernend, ist dieses ab-
standskonforme Verhandlungsmöbel für Messen vom klassischen Beichtstuhl inspiriert.   

Vertragsdisplay mit 
Unterschriftfeld aus 
virentötendem Kupfer

Troddel zum Öffnen und 
Schließen der Membran

Sichtscheibe

100% hygienisch des-
infizierende Membran

Lampe der 
Erleuchtung

Auslass für weißen Rauch 
nach Vertragsabschluss

abhörsicher und
optimalster Sound

offen und frei für Benutzung besetzt

ERFOLGREICH 

GETESTET 

SEIT CHRISTI 

GEBURT
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© Plan9fromouterspace – Johannes Breuer, Julia Rückeis

Wie können Produkte 
authentisch präsentiert 
werden?

Wie können Transport 
und singuläre Nutzung 
von Messearchitektur 
vermieden werden?

Wie können sich 
Hersteller branchenüber-
greifend Vernetzen?

Fruitsalad
Messe 2021

Äpfel zu Äpfeln, Birnen zu Birnen? Ich will aber Obstsalat! 
Vermarktung nach Gattungen und Zielgruppen verliert zu-
nehmend an Relevanz – Waren über den ganzen Globus zu 
fl iegen und thematisch an einem Ort aufzuhäufen, scheint 
vor dem Hintergrund einer Klimakrise absurd. Wir stellen uns 
die Zukunft der Messe nachhaltig und nutzer*innenorientiert 
durch die Kuration von realen Anwendungsszenarien vor. 
In passend zusammengestellten Events werden Hersteller 
und produktgattungsübergreifend Kontexte erschaff en. Die 
Aufgabe der Messe besteht zukünftig in der Produktion 
von Medieninhalten vor Ort und deren globale Bereitstel-
lung über eine digitale Infrastruktur.

Messe 1

Messe 2

Messe 3

1 2

3

Die Zuschauermesse als
branchenübergreifendes,
kuratiertes Medienevent.

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH
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Firma XY          Privat XY

Analog-Digitale Messe
Messe             zu dir sogar!  

$

FLIEGT

Messe Ankündigung Intersse von Firmen oder Privat

Produkte Vorstellung durch eingefügte Smart-Bildschirm

Sowie Video Kommunikation mit dem Aussteller

Produkt prüfen Ok! Gewinn

Warum ein Drohne und nicht einfach nur online?

Weil es gar keinen Auswand von der interessierten Firmen braucht 

und ist interessanter als üblichen reine digitale online Methode_psychisch ist anders_.

-Drohne ist (Analog und Digital)

-übliche Online Kommunikation (nur Digital)

gewünschte Bemusterung schicken per Drohne oder 

Post, je nach Gewicht

Anmelung Digital (von Firma bzw. Privat) Aussteller schickt seine Vorstelleung der Produkte digital mit 

eine entwickelten Drohne

Produkt XY
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© MDAG – Carsten Irle
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Wie sieht die Messe 2021 aus?

Die Statussymbole von Heute sind gemeinsame Zeit mit der Familie, 
Natur- und Kulturerlebnisse und/oder sportliche Herausforderungen. 

Die Sehnsucht nach Individualität, Einzigartigkeit, Naturerlebnis 
sowie allgemein einer breiten Palette an Möglichkeiten ist längst geboren 
und sucht neue Formate und Angebote. 

Wir beabsichtigen die Durchführung einer Freizeitmesse im Stadtgebiet 
Barth mit derzeit vier Standorten vom 22.-25.07.2021. Die Hauptthemen 
sind Camping, Wassersport, Abenteuer und Fernreisen mit angegliederten 
Testarealen. Die Veranstaltung ist bereits genehmigt. 

Gerade der Verzicht auf ein herkömmliches Messegelände macht diese Idee 
interessant, da neben den Produkten auch die Stadt Barth als solche in 
Szene gesetzt wird - die sonst eher als B-Destination gilt. Somit erreichen 
wir regionale Entwicklung durch Erlebnismarketing. Die Veranstaltung ist im 
örtlichen Kontext gesamtheitlich zu sehen.

Vorteile für Besucher der Messe:
▪ Die Messe liegt terminlich in der Haupturlaubszeit verschiedener 

Bundesländer was wiederum für zeitliche Entspannung der Gäste sorgt.
▪ Die Messe liegt geographisch in einem Hotspot des Inlandtourismus.  

Somit sind die Besucher bereits vor Ort.
▪ Die Themen sind so gewählt, dass wir die Interessen der meisten 

Besucher abdecken. 
▪ Durch die Möglichkeit des Testens schaffen wir ein hohes Aktiv- und 

Erlebnispotential über alle Altersstufen hinweg. 

Vorteile für Austeller der Messe:
▪ Hohe Besucherzahlen allein schon durch Zeit/Ort der Messe
▪ Direkte Umsätze durch Anlage als Verkaufsmesse
▪ Kundenbindung durch Testmöglichkeiten direkt vor Ort
▪ Aktive Ansprache von wirklichen Neukunden, die bisher nicht erreicht 

werden konnten, da sie andere Interessen verfolgten. (Bsp.: Camper 
mietet Hausboot, Segler kauft Fernreisemobil etc)

▪ Nachhaltiges Marketing durch Nutzung der Veranstalter-Plattform

Weitere Informationen finden Sie auf www.outandout.de

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH
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DIVOC2020
Der DIVOC2020 ist die mobile personengeführte Absauganlage für den Messebe-
such. Ähnlich wie eine Dunstabzugshaube werden sämtliche Aerosole direkt nach 
unten weggesaugt, gefiltert und im Inneren des Gerätes eingeschlossen. 

Der DIVOC2020 ist in unterschiedlichen 
Designs erhältlich, je nach 
Branche, gefühltem Alter 
und Sonnenbrillendesign.

Visitenkartenhalter, 
Aufladestation für alle
Devices und LED hinter-
leuchtetes Namens-
schild sind inklusive.
 

STEVE JO
COOL GMBH

DIVOC2020

MESSE

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH

© raumbar, Büro für temporäre Architektur - Michael Lengner, Peter Stark

Die Auto Scouter Variante!
Volksfeste und Kirmessen �nden während der Corona Krise nicht mehr statt, die Schaustellerbranche liegt brach. 
Die Gänge in den Messehallen werden mit einem stromführenden Netz überspannt, sodass dort Autoscouter fahren können.

Jeder Besucher bekommt einen Scouter.

Kein Gedränge auf den Gängen, die Abstandsregeln werden durch die Scouter eingehalten.

Jeder Stand hat eine feste Anzahl an Parkplätzen, womit die maximale Anzahl an Standbesuchern begrenzt ist.

Das Scouter Navi ermittelt den kürzesten Weg zum nächsten Kunden, inkl. Zeit Slot wann der nächste Parkplatz frei wird.

Scouter Navi
Zeigt den Weg zum nächsten Kunden.

Die Wartezeit wird dem Kunden angezeigt.
Zudem bekommt er Informationen
zum Messestand.

Jeder Aussteller bekommt eine nach 
Standgröße zugewiesene Anzahl 
an Parkplätzen.

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH
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Hygiene-Insel

Aufenthalt Mitarbeiter

Erschliessung Mitarbeiter

Zufluss Messegäste

Abfluss Messegäste
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A.2 B.2 C.2 D.2

E.1 F.1 G.1 H.1

A.1 B.1 C.1 D.1

Um für Standmitarbeiter
unnötige Kontakte zu
vermeiden, wird Ihre
Erschliessung von den
Besucherströmen
getrennt.
Durch vorgegebene
Bewegungsrichtungen
der Messebesucher
sind zufällige
Ansammlungen
ausgeschlossen.
Messeauftritt und
persönliches Meeting
werden räumlich
getrennt. Am Stand
werden Meetings in der
Lounge oder am Tisch
gebucht.
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Aufenthalt der Personen
wird am Einlass zum
Cluster digital gesteuert

Multimedia-
Präsentation

H.1.8

H.1

Inner Group Mitarbeiter
Inner Group Messegast

Lounge Bereich / Meeting (kontaktlos)
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MESSE-TINDER

DAS LEBEN IST EINE STAENDIGE 
VERAENDERUNG. SO WERDEN SICH 
AUCH MESSEN VERAENDERN. DAS IST 
GAR NICHTS SCHLIMMES, AUCH WENN 
ES SICH AKTUELL SO ANFUEHLT. DIE 
VERAENDERUNG KOMMT NUR ETWAS 
PLOETZLICH, WESHALB WIR SCHNELLE 
ANPASSUNGEN BENOETIGEN. 

DIESER BEITRAG BESCHAEFTIGT SICH 
MIT DEM PERSOENLICHEN KONTAKT 
AUF MESSEN. UND ZWAR NICHT MIT 
DEM PERSOENLICH GEPLANTEN 
KONTAKT, SONDERN MIT DEM ZUFAEL-
LIGEN KONTAKT BEIM VORBEILAU-
FEN. 

DURCH NEUE HYGIENEVORSCHRIFTEN 
WERDEN SICH - WENN DIE MESSEN BALD 
WIEDER LOSGEHEN - DURCHGANGSWE-
GE VERBREITERN, WENIGER BESUCHER 
ZUR GLEICHEN ZEIT IN DEN HALLEN 
AUFHALTEN, BEI DEN CATERINGSTATI-
ONEN WERDEN GROSSE ABSTAENDE 
ZWISCHEN DEN BESUCHERN GEFORDERT 
SEIN.... DADURCH WIRD EIN ZUFAELLI-
GER KONTAKT QUASI UNMOEGLICH. 

DOCH HABEN WIR IN DEN LETZTEN 
JAHREN DIE PRIVATE BEKANNT-
SCHAFTSSUCHE AUF DIGITALER EBENE 
GELERNT. LASST SIE UNS AUCH FUER DIE 
MESSEN NUTZEN: 

LOS, LOS, SEID DABEI BEIM MESSE-TIN-
DER UND FINDET EUREN MATCH!  

Kreativwettbewerb von ad modum GmbH
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DIE MESSE IST TOT ES LEBE DIE MESSE
DMITELDM – ein BRAND und ein Herzensprojekt von ad modum. 
Seit vielen Jahren beschäftigen wir uns dauerhaft mit der Diversität und der Zu-
kunft von Messen. Dabei gibt es durchaus beachtenswerte Unterschiede beim 
Alter sowie sozialer und ethnischer Herkunft. Mit unterschiedlichen Projekten 
stellen wir die Ergebnisse regelmäßig zur Schau. Durch hochkarätige Podiums-
diskussionen, Publikationen und Unterstützung von Masterarbeiten, durch die 
Entwicklung von Erweiterungen durch hybride Elemente und Techniken, wie 
AR, VR, XR, Wettbewerben oder das Unterrichten an Hochschulen.

#Diversität #DMITELDM #Innovationen
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SPACE PAVILION 
DIVERSE ZIELGRUPPEN

DIVERSITÄT SPACE
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BDLI, ILA
Eine diverse total heterogene Zielgruppe bedarf einer besonderen Ausstellungs-
gestaltung. Der Space Pavilion ist eine Leistungsschau der deutsch-europäi-
schen Raumfahrtindustrie, von der ESA, dem DLR, dem BDLI mit seinen einzel-
nen Mitgliedsunternehmen in der Raumfahrtgruppe und dem Ministerium für 
Wirtschaft und Klimaschutz.  
Ebenso heterogen wie die Aussteller ist die Zielgruppe. Bestehend aus geführ-
ten Touren der Spitzenpolitik und Parlamentariern, Fachbesuchern und Wis-
senschaftlern aus aller Welt, die sich über die neuesten Trends selbstständig 
informieren und die breite Öffentlichkeit, der die Faszination Raumfahrt näher 
gebracht werden soll.  
Dementsprechend werden Inhalte aufbereitet und über unterschiedliche Medi-
en – analog und digital – in unterschiedlichen Informationstiefen und Sprachen 
vermittelt. 

#heterogene_Zielgruppe #Ausstellungsgestaltung #Mehrsprachigkeit
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EWP
Das sind wir: Das größte Potsdamer Wimmelbild. 
Gemeinsam mit Energie und Wasser Potsdam (EWP) hat ad modum eine 
rekordverdächtige Aktion konzipiert und realisiert: Mithilfe aller Potsdamerin-
nen und Potsdamer soll das größte digitale Wimmelbild Potsdams entstehen.  
Das Wimmelbild ist Teil der EWP „Hallo Nachbar-Tour“ Veranstaltungsreihe: 
Potsdamerinnen und Potsdamer können sich bei einem dieser Live-Events von 
einer Illustratorin bzw. einem Illustrator zeichnen lassen und entscheiden vor 
Ort, wo sie im Wimmelbild erscheinen möchten.  
Jeder kann auch ohne Veranstaltung im Wimmelbild vorkommen – durch das 
einfache Uploaden seines selbstgezeichneten Porträts!  

#Rekord #Diversität_Wimmelbild #Hybridaktion
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Hoher Kontrast

Leichte Sprache Gebärdensprache

DEUTSCHER FRAUENRAT
Diversität und Barrierefreiheit auf digitalen Plattformen.  
Webseiten barrierefrei zu gestalten, ist längst der Alltag. Wie viel 
Aufwand damit betrieben wird, hängt natürlich von der Branche ab. 
Webseiten im B2B Bereich haben andere Bedürfnisse (Sprachenviel-
falt) als beispielsweise öffentliche Seiten oder Seiten von Verbänden.
So hat ad modum beispielsweise die Webseite vom Frauenrat durch 
das Hinzufügen einer einfachen Sprache oder durch die Möglichkeit 
der Erhöhung der Kontraste barrierefrei gemacht.

#Barrierefreiheit #Website #Inklusion
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Wir bieten die komplette Bandbreite der Kommunikationsaufgaben: Full-Service.

Aber BEST FULL-SERVICE AGENTUR steht bei uns auch für das Versprechen, diese Aufga-
ben mit vollem Service durchzuführen. Versprochen.

Die Kommunikationsaufgaben rund um Ihr Unternehmen machen wir nicht nur einfach 
so aus dem Bauch heraus, sondern gehen wissenschaftlich vor.   

Dafür bewegen wir uns in klaren Strukturen und langjährig entwickelten Prozessen.

 
ALLES AUS  
EINER HAND
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Zielsetzung Konzept

Messe oder Ausstellung

Web- oder App-Design

Strategie

...

Kommunikationskonzept

Priorisierung

Prio 1 

Prio 2 

Prio 3 

Umsetzung

1 2 3
Maßnahmen zur 

Zielerreichung
Präsentation

der Ergebnisse

Entwicklung
Kommunikations-

konzept

Aus-
arbeitung

DNA &
Strategie

Workshop
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UNSER STRUKTURIERTER 
DESIGNPROZESS
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DESIGN & KREATION

Design-Skills
•  Corporate Design 
•  Unternehmensidentität
•  Grafik Design
•  Corporate-Publishing
•  Umsetzungen (Magazin,   
Screen-Design u.v.m.)

Unsere Leidenschaft
•  Entwicklung Ihrer Marketing- und Kommunikations-  
 strategie

•  Erstellung von Corporate Designs und  
 CD-Handbüchern

•  Markenbildung
•  Entwicklung von Werbekampagnen
•  Reinzeichnung und Produktionsvorbereitung

Produktions-Skills
•  Projektorientierung
•  Budgetverwaltung
•  Qualitätsmanagement
•  Entwurf & 3D-Visualisierung
•  Technische Ausplanung
•  Software-Entwicklung
•  Kinetik
•  Produktion Bauteile aus   
 sämtlichen Materialien nach  
 neuestem Standard

•  Operation Bauleitung
•  Montage und Logistik

Unsere Dienstleistungen
•  Konzeption, Gestaltung, Visualisierung, Planung 
 Durchführung von Messen, Ausstellungen & Events

•  Planung, Koordination & Überwachung von  
 Produktionsaufträgen 

•  Beratung & Vertrieb von POS-Artikeln

Entwicklungs-Skills 
•  Marketing- und Kommunika- 
 tionsstrategie

•  Markenbildung
•  Maßnahmen zur Zielerreichung 
 (Werbekampagnen, Messen, u.v.m.)

Unser Prozess
•  Analyse von Märkten, Zielgruppen, Wettbe- 
 werbern, Trends & Potenzialen

•  Entwicklung & Benchmark von Strategien,  
 Konzepten & Leitideen

•  Erstellung von Kommunikationsdesigns &  
 Design 

•  Konzepte für Ihre Marke

INGENIEURWESEN & PROJEKTLEITUNGSTRATEGIE & KONZEPT 
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UNSER STRUKTURIERTER 
DESIGNPROZESS
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Qualitätssicherung durch 
Prozess Optimierung die 
Qualitätsmanagement-
Norm ISO 9001 ist die na-
tional und international am 
weitesten verbreitete Norm 
im Qualitätsmanagement.

QUALITÄTSMANAGEMENT UMWELTMANAGEMENT
Die ISO 14001 ist seit 1996 
eine weltweit anerkannte 
Grundlage für Umwelt-
managementsysteme und 
umfasst alle Aspekte einer 
stetigen Verbesserung 
der Umweltleistung. Sie 
definiert Aufbau, Verwirk-
lichung, Aufrechterhal-
tung und fortlaufende 
Verbesserung eines Um-
weltmanagementsystems. 
Ihre Forderungen sind 
auf Organisationen jeder 
Art und Größe sowie auf 
unterschiedliche geografi-
sche, kulturelle und soziale 
Bedingungen anwendbar.
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DIE NORMEN DENEN 
WIR UNS VERPFLICHTEN



Der Stratege: Journalist, 
Wirtschaftsingenieur,  
Markenexperte, Mitglied 
des Klimarats Potsdam und 
bei ad modum hauptver-
antwortlich für Marken-
beratung und Kommunika-
tionskonzepte.

DR. TILL WEISHAUPT
Der Gestalter und Projekt-
umsetzer: Creative  
Director, Ingenieur und 
über 20 Jahre Erfahrung in 
der Projektumsetzung.  
Bei ad modum hauptver-
antwortlich für das Kon-
zept, die Gestaltung und  
reibungslose Umsetzung.

MATTHIAS REISER 
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WIR SIND 
FÜR SIE DA

JÖRG GANAL
Der Unternehmer:  
Gesellschafter der ad  
modum Gruppe, u.a.  
Gründer von Agenturen  
und Start-ups, Aufsichts- 
ratsmitglied, Vorstand  
von Seacology e.V.  
Bei ad modum hauptver- 
antwortlich für die optimale 
wirtschaftliche Umsetzung.



ad modum GmbH
Agentur für Kommunikation
Karl-Marx-Straße 73
14482 Potsdam-Babelsberg

Telefon +49 (0)30 440 40 100
Fax +49 (0)30 440 40 111
mail@ad-modum.com 
www.ad-modum.com
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HIER SIND  
WIR ZU HAUSE


